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	PRIVaat of openbaar? 


Als je besloten hebt om een fuif te geven, zijn er verschillende knopen die je moet doorhakken. Een ervan is: kies je voor een fuif exclusief voor genodigden of voor een fuif waar (in principe) iedereen welkom is?

privÉ fuif

Er is sprake van een privé-fuif als er op de fuif enkel mensen toegelaten zijn die een persoonlijke uitnodiging ontvangen hebben en waarvan de organisator een namenlijst heeft. Het moet dus uitgesloten zijn dat iemand anders een uitnodiging kan vragen of kopen. Of je al dan niet inkomgeld vraagt, doet weinig ter zake. Een openbare fuif is voor iedereen toegankelijk, eventueel tegen betaling van een toegangsprijs of door de aanschaf van een lidkaart.

verschillen

Of je kiest voor een privé-fuif of een openbare, heeft heel wat praktische gevolgen. De meeste wettelijke bepalingen zijn immers niet van toepassing op privé-fuiven. Politiereglementen, sluitingsuren, de wet op de bewakingsondernemingen, de verplichte tapvergunningen gelden niet voor privé-fuiven. 

Wel dien je als organisator van een privé-fuif SABAM en de billijke vergoeding te betalen. Het privé-karakter van een fuif sluit deze ‘auteursrechten’ niet uit! 

Let op! Artikel 561 van het strafwetboek (verstoring van de nachtrust) geldt wel voor privé-fuiven, net als artikel 3 van het KB van 24 februari 1977 over geluidsnormen als de fuif plaatsvindt in een niet- ingedeelde inrichting. 

	CONCEPT EN DOELGROEP 


Conceptcreatie en een doelgroep zijn UITERST belangrijke punten van je event. Iedereen heeft wel eens gedacht dat een fuif organiseren nooit echt moeilijk kan zijn. En inderdaad: moeilijk is dat niet. Maar wat als je iets hebt georganiseerd en er is geen volk...

Begin bij het begin: bepaal een concept en doelgroep.
Vooraleer je een fuif organiseert moet je eens nadenken of je wel een doelpubliek hebt dat je ermee aanspreekt. Een vereniging heeft zijn doelgroep reeds: zijn leden! Een buurtfeest is er voor de buren, een studentenvereniging is er voor de studenten. Rekening houdend met jouw doelgroep moet je een concept bedenken: welke muziek, welke acts, welke drankenformule...
Message party's, All-in Formules, top 100, ... het zijn slecht enkele voorbeelden van concepten.
Enkel en alleen als je fuif een concept heeft dat aanspreekt bij een doelgroep die groot genoeg is, dan zal je succes kennen. Hou er immers rekening mee dat een gewone fuif niks meer is dan wat luide muziek te spelen in een ruimte. En zo zijn er 13 in een dozijn. Daarom, wees origineel en spreek de juiste mensen aan. 

Organiseer je als vereniging een event, dan heb je een doelgroep; organiseer je als particulier een event, dan moet je eerst je doelgroep zoeken/bepalen. 

	LOCATIE 


 

Een geschikte locatie

Bij de keuze van een geschikte fuiflocatie spelen heel wat elementen mee. Enkele verschillende mogelijkheden met hun voor- en nadelen op een rijtje. 

Denk je dat je de ideale fuifzaal hebt gevonden? Voor je de zaal reserveert, kan je best stilstaan bij een aantal zaken. Bestudeer het contract grondig voor je tekent.

· Is de zaal technisch voldoende uitgerust? 

· Is de zaal wel geschikt om te fuiven? En hoeveel personen zijn er wettelijk toegelaten? 

· Hoe zit het met de geluidshinder? Hoeveel decibels mogen er worden geproduceerd? 

· Beschikt de zaal over een attest ‘hygiëne’ en ‘brandveiligheid’? 

· Werd de billijke vergoeding betaald door de zaaluitbater? 

· Voorziet het contract ‘afstand van verhaal’ in geval van brand? 

Mag je in elke zaal fuiven?

Deze vraag is niet zomaar eenduidig te beantwoorden. In de wetgeving wordt het onderscheid gemaakt tussen ingedeelde inrichtingen, niet-ingedeelde inrichtingen en locaties waar er maar af en toe gefuifd wordt. 

Een ingedeelde inrichting is een zaal met een milieuvergunning, een zaal die aan de Vlarem II-normen voldoet. Als de fuif plaatsvindt in een zogenaamde ‘ingedeelde inrichting’ dan zijn de voorwaarden om te fuiven vastgelegd in de milieuvergunning. 

Gaat de fuif door in een niet-ingedeelde inrichting dan mogen er maximum 12 danspartijen (bal, fuif, trouwfeest, …) per jaar plaatsvinden, met een maximum van 2 per maand. 

Eens fuiven in een sporthal, fabriekshal, magazijn, … kan in principe ook als er sprake is van een ‘bijzondere gelegenheid’ (bvb. 100-dagen-fuif). Maar ook al slaag je erin de eventuele geluidsoverlast binnen de perken te houden, vaak zijn deze locaties niet geschikt om er een fuif te houden. In principe moet je beschikken over een ‘attest hygiëne’ (formulier 240i, KB van 3 april 1953, BS 4 april 1953) te verkrijgen bij de politie in de gemeente waar de inrichting gelegen is. De zaal moet o.a. over voldoende hygiënische sanitaire voorzieningen beschikken. Een groter probleem is de brandveiligheid. Vele van deze inrichtingen hebben onvoldoende nooduitgangen. Vraag aan de brandweer een verslag op te maken. Dit verslag zal onder meer aangeven hoeveel personen er binnen mogen. 

Welke zaal heeft de voorkeur? 

Om op een jongerenfuif van een goede sfeer te kunnen spreken en letterlijk de adrenaline te laten stromen, is er ± 95 dB(A) nodig (meer moet echt niet en is erg schadelijk voor het gehoor). En hier wringt het schoentje vaak: in vele zalen – zelfs met milieuvergunning – mag je wettelijk maar 80 à 85 dB(A) halen. 

Als je de mogelijkheid hebt, huur je best een zaal die over een milieuvergunning beschikt, op voorwaarde dat er 90 dB(A) en liefst zelfs 95 dB(A) kan worden gehaald. Of je de opgelegde geluidsnormen al dan niet overschrijdt, hangt ook af van de manier waarop de muziekinstallatie een plaats krijgt in de zaal. Een zaal die ook nog eens beschikt over een vaste muziekinstallatie (versterker en boxen) is dus ideaal.

Als je je fuif toch op een locatie organiseert die niet over een milieuvergunning beschikt, dan kan je een aanvraag indienen bij het College van Burgemeester en Schepenen om niet onder de geluidsnormen van het KB van 24/02/77 te vallen. In principe kan dit alleen als het om een bijzondere gelegenheid gaat. (bvb. het jaarfeest van een vereniging).

Is het belangrijk wie de zaal uitbaat? 

In principe wel. Als de uitbating gebeurt door een gemeentelijke of parochiale vzw of door een jeugdhuis dan is er geen handelskarakter aanwezig. Op fuiven in deze zalen mag iedereen zonder problemen binnen. Als je echter een zaal huurt van een discotheek of de gemeentelijke/ parochiale zaal werd in concessie gegeven (en de uitbater heeft dus een winstmarge op de drank) dan is er wel duidelijk een handelskarakter aanwezig. Min-16-jarigen mogen dan in principe niet binnen, tenzij ze worden begeleid door een volwassene.

Tip: Niet enkel de huurprijs van de zaal is belangrijk, ook wat er in deze huurprijs is inbegrepen. Is er een muziekinstallatie aanwezig? Heb je als organisator een percentage op de winst die er via het drankverbruik gemaakt wordt of gaat dit volledig naar de uitbater?Vraag ook na of de zaaluitbater het het ‘jaarforfait B’ voor de billijke vergoeding heeft. Is dat niet het geval, dan gaat de factuur naar de organisator. Dit betekent zeker bij grotere fuiven een flink stuk minder winst!

Als je een fuif wil organiseren in openlucht of in een tent dan zijn er een aantal specifieke zaken waar je rekening mee moet houden. 

Aandachtspunten

· Een geschikt terrein vinden 

· Een eettent of –kraam, podiumelementen en toiletcabines reserveren 

· Melding bij het College van Burgemeester en Schepenen om niet onder het KB van 24/02/77 (dat voorschrijft dat je de geluidsnorm van 90dB(A) niet mag overschrijden) te vallen. 


Nadelen

· Er zal meer geluidshinder zijn in de buurt dan bij een fuif in een zaal. De kans is dus groot dat de fuif vroeger moet beëindigd worden. Het College zal misschien wel een uitzondering toestaan op de geluidsnormen maar in ruil vragen de fuif op een redelijk uur af te sluiten. 

· Als de fuif plaatsvindt in de omgeving van stiltebehoevende instellingen of zones (bejaardenhuizen, ziekenhuizen, natuurreservaten) kan het College van Burgemeester en Schepenen hier eventueel beperkende maatregelen opleggen, of de activiteit verbieden. 

· Bij fuiven op een perceel van een ingedeelde inrichting (bvb. het terrein dat bij de zaal hoort) kan de uitzondering worden geweigerd omdat de milieuvergunning van de zaal ook geldig is voor het perceel (= specifiek geluid van een inrichting). 

Voordelen

· Bij een openlucht- of tentfuif kan je kiezen welke brouwer je onder de arm neemt. Zo kan je zelf de winst die je maakt op de drank opstrijken, en is het niet de zaaluitbater die met de grote winst gaat lopen. 

· Daarnaast kan je op een gunstige regeling rekenen wat de billijke vergoeding betreft. 

Bij een openluchtfuif moet je altijd toestemming vragen aan de burgemeester om de fuif te mogen organiseren. Bij een fuif in een tent moet dat in principe nooit. Toch is het raadzaam goed na te denken over de locatie en rekening te houden met de eventueel te verwachten geluidshinder! Een openluchtfuif is nooit gebonden aan de Vlarem- wetgeving. Ook voor een eenmalige tentfuif is er geen milieuvergunning nodig. Maar volgens de VLAREM-I-indelingslijst mag de tent maximaal tweemaal per jaar op hetzelfde perceel of dezelfde percelen worden geplaatst gedurende maximum 3 opeenvolgende dagen. Als de tentfuif de derde is op dat perceel gedurende dat jaar, is er in principe dus wel een milieuvergunning nodig. In de praktijk is dat quasi onmogelijk omdat er bij de aanvraag van een milieuvergunning een voorafgaand akoestisch onderzoek moet gebeuren.

	contracten 


De afspraken die je met verschillende partijen maakt voor de organisatie van je fuif, zet je best ook op papier, om later eventuele betwistingen te voorkomen. In dit deel vind je een aantal suggesties waar je best rekening mee houdt als het om contracten gaat, en wat er in de verschillende contracten vermeld wordt. 

Contracten mogen nooit door minderjarigen worden ondertekend. Let op: bij een maatschap, of feitelijke vennootschap is de persoon die het contract ondertekent volledig hoofdelijk aansprakelijk. Indien de organisatie door een vereniging of firma wordt gedaan, is de firma verantwoordelijk. Als een vzw iets organiseert, en het event is verlieslatent, is het mogelijk dat deze vzw failliet wordt verklaard. Hiervoor moet men kunnen bewijzen dat iedereen in de vzw, en dus de vzw zelf heeft gehandeld als goed huisvader= dwz correct heeft gehandeld en geen grove fouten heeft gemaakt. Enkel bevoegde instanties kunnen hierover beslissen. 

  

Tip 1

Laat nooit een minderjarige een contract ondertekenen, burgerrechtelijk is een minderjarige immers niet handelingsbekwaam.

Tip 2

Bekijk alles grondig voor je een contract afsluit. Je laat best een opschortende voorwaarde opnemen in het contract. Anders moet je, als de fuif omwille van onvoorziene omstandigheden niet doorgaat, toch betalen!

Tip 3

Voor vele organisaties betekent een ‘grote fuif’ organiseren, een omzet realiseren die een veelvoud is van hun normale jaarlijkse budget. Als het gaat over een feitelijke vereniging en het loopt financieel slecht af, dan heb je een probleem. 
Het zijn immers de individuele leden die zich persoonlijk verbinden tot de verplichtingen van de vereniging. De vereniging bezit geen rechtspersoonlijkheid. Concreet betekent dit dat de medewerkers die de contracten afgesloten hebben, hun verbintenissen moeten nakomen. Diegene die het contract ondertekende zal dus persoonlijk opdraaien voor de schulden. Jeugdorganisaties die niet over voldoende financiële reserves beschikken en die jaarlijks een ‘megafuif’ organiseren, kunnen daarom overwegen een vzw op te richten. 
Binnen een vzw zijn de leden immers niet persoonlijk aansprakelijk, enkel de vzw kan aansprakelijk gesteld worden op voorwaarde dat de rechtspersoonlijkheid tegenstelbaar is aan derden en dat de vereniging beheerd wordt als 'een goede huisvader'.

Bij een ingedeelde zaal zal het contract meestal de voorwaarden en beperkingen vermelden die door de milieuvergunning zijn opgelegd. Het gebruik van een geluidsbegrenzer wordt vaak verplicht. In sommige zalen is ook het gebruik van de vaste muziekinstallatie (versterker en boxen) verplicht. De zaaluitbater is verantwoordelijk voor het respecteren van de geluidsnormen. Houd je je als organisator niet aan de opgelegde geluidsnormen en de uitbater wordt beboet, dan kan de uitbater via de burgerlijke rechtbank het geleden financiële nadeel verhalen op de organisator.

Bij een niet-ingedeelde inrichting kan de zaaluitbater er in het contract op wijzen dat jij als organisator verantwoordelijk bent bij de overschrijding van de geluidsnormen van het KB van 24 februari 1977, die een geluidsnorm van 90 DB(a) voorschrijft. Meestal zal ook melding worden gemaakt van het maximum aantal toegelaten personen, dat bepaald is in het brandveiligheidattest.

Wat kan je in een contract met de zaaluitbater nog terugvinden? 

· ‘afstand van verhaal’ ten opzichte van de huurder/organisator in geval van brand (zie verzekeringen) ; 

· mogelijkheden om de infrastructuur al dan niet onder te verhuren; - welke lokalen in de huurprijs inbegrepen zijn; 

· kostprijs van verlichting, verwarming, telefoonkosten, opkuis; 

· de kosten van buitengewone schoonmaak; 

· het personeel waarop de huurder recht heeft en het aantal uren dat het personeel ter beschikking staat; 

· de kosten van extra personeel of bijkomende uren; 

· het bedrag van het voorschot en het tijdstip waarop dit moet betaald zijn; 

· regeling bij annulatie en de kosten ervan; 

· het bedrag van de waarborgsom; 

· of er al dan niet een verzekering van burgerlijke en contractuele aansprakelijkheid moet worden afgesloten door de huurder(sommige zaaluitbaters stellen een abonnementspolis ter beschikking aan de huurder); 

· of het gebruik van een vestiaire verplicht is, en wie dit uitbaat;  

· de inzet van een eigen toiletdame; 

· de manier waarop schade wordt vastgesteld; 

· het tijdstip waarop de zaal volledig moet ontruimd zijn; 

· afspraken over het openen van ramen en deuren (belangrijk in het kader van geluidshinder en luchtregeling); 

· de verplichting om bij activiteiten die een brandrisico inhouden een beroep te doen op de brandweer voor brandwacht; 

· de manier waarop decoratie kan/mag worden aangebracht. 

Wat neem je allemaal op in het contract met de Deejay of de groep die je uitnodigt om het muzikale aspect van de fuif voor zijn/haar rekening te nemen? 

· naam en telefoon van de manager of contactpersoon; 

· technische fiche (zorgen ze ook voor de geluidsinstallatie of sta je daar als organisator voor in?,...); 

· prijs;  

· hoe en wanneer de uitbetaling gebeurt; 

· hoe het zit met de catering (extra maaltijden, drank, …); 

· de speelduur (en de eventuele extra kost bij verlenging). 

	SPONSORING 


Als organisator ken je het probleem zeker en vast: Sponsoring!

Je bent gepassioneerd bezig met je event, en toch wilt die man van Bacardi Breezer je niet te woord staan... De man van Red Bull wilt je ook al niet kennen... Geen nood, voor alles een oplossing!

Maar daar houdt het natuurlijk niet bij op, want je kan ook andere (media)sponsors aantrekken/zoeken. Hiervoor beschik je best over een sponsordossier.

Maar hoe bouw je nu dergelijk dossier op?

De manier waarop je dossier verzorgd is (prestaties, lay-out, grafieken, netjes uitgetikt, kaftje…) bepaalt mee de mate waarin de sponsor bereid is het dossier ter hand te willen nemen.
De doorslaggevende factor blijft uiteraard de attractiviteit van de inhoud van het dossier voor het bedrijf.

Hieronder vind je in grote lijnen de structuur van een zeer goed sponsordossier:

· Historiek van het evenement 

· geschiedenis van het evenement 

· aantal keren dat de organisatie reeds plaatsvond 

· lovende persartikels van vorige manifestaties 

· het publiek dat bereikt werd bij vorige gelegenheden 

· Voorstelling van de activiteit 
· wat, waar, wanneer, doelgroep 

· welke animatie 

· verwachte opkomst 

· Publiciteitsmogelijkheden voor de sponsor 
· opname van logo op alle communicatie 

· vermelding van sponsornaam in advertenties 

· medewerking van radio, vrije radio, televisie 

· mogelijkheid plaatsen van een stand 

· vlaggen en banners 

· publiciteitspanelen of borden 

· persoonlijke mailing (email of direct mail) 

· promotiespot (jingles en slogans) 

· er is een loge voorzien voor VIP’s 

· Welke vorm van sponsoring 
· financiële sponsoring (realistische som) 

· materiële sponsoring 

Stel je sponsor niet teleur! Een tevreden sponsor springt de volgende keer gemakkelijker in de boot met jou. (lange termijnrelatie)

Ettelijke jaren geleden zijn we zelf ook begonnen met het organiseren van events en party's. Onze promotiecampagne bestond dan ook maar uit enkel enkel gecopieerde affiches. Maar al doende leert men...

Vandaag de dag weten we al veel beter. Als enkel affiches een zaal volkrijgen, dan bestonden er geen uitgaanprogramma's op tv en radio. Als enkel een website een zaal zou vol krijgen, dan moet je ook geen affiches meer maken.

Deze stelling werkt voor alle verschillende manieren. Wat is de nu de beste manier om uw event te promoten? Het antwoord is zeer simpel: een combinatie van alles. De stelling is zeer simpel: het ene kanaal ondersteunt het andere...

· 
Affiches: 
Het meest gebruikte formaat: 50 x 70 cm en 70 x 100cm - Full Color. Bekijk onze leveranciersgids voor de goedkoopste drukkers! 

· Flyers: 
Zolang het maar zeer communicatief is: let op kleine logo's. Wees vooral creatief! 

· Radio: 
Het is zeker de moeite om naar het populairste radiostation (rekening met de doelgroep) te stappen en ervoor te zorgen dat je radiospots krijgt. (sponsoring) 

· Televisie: 
Hou er rekening mee dat de bekende zenders worden overspoeld met aanvragen: daarom denk je best aan regionale televisie of opname in de eventkalenders van deze televisie zenders. 

· Website: 
Een website is voornamelijk om extra info te geven aan geïnteresseerden. Neem dan ook een redelijke gemakkelijke domeinnaam. Hou de site zeer duidelijk en communicatief. Niet teveel franjes en extraatjes. mensen moeten vooral te weten komen : WAT, WANNEER en WAAR . Op de Homepage kan je dat best ook al duidelijk maken: "welkom op de website van dit feestje dat zal doorgaan op maand X in zaal Y." 

· E-mails: 
Reklame maken via e-mail is zeer eenvoudig, maar wel gevaarlijk. Je kan al je vrienden mailen met het nieuws dat je een feestje geeft, maar als je dit naar meer dan 200 adressen stuurt, dan moet je oppassen dat je geen klachten krijgt over SPAM. Sinds 1 november 2003 is er een wet goedgekeurd: elke mail moet persoonlijk worden gericht en voor elke reclameboodschap moet je een toestemming hebben. Er zijn echter verschillende sites die reeds een grote mailinglist hebben met mensen die zich vrijwillig hebben ingeschreven. (bijv www.be) Deze newsletters kunnen worden gebruikt om reclame over jouw party te verspreiden. Op deze manier krijg je veel reclame, in de juiste doelgroep. 

· Advertenties: 
Als je budget groot genoeg is kan je ook adverteren in de juiste magazines of kranten. Wederom, bekijk welk tijdschift het beste is, zodat dit zeer effectief is (je betaalt er voor) Jammer genoeg werken kleine advertenties bijna nooit omdat ze verdrinken in het aanbod. Wil je opvallen: adverteer groot! 

· Gratis reclame: 
Zend persberichten uit, doe interviews, zorg dat je in de media komt, al was het maar met een klein artikeltje dat in de plaatselijke krant staat. Maar wees creatief met je persbericht: enkel een sterke titel zal de redactie opvallen, en dan maak je kans op 'gratis reclame'. Bijvoorbeeld:schrijf niet: 'zesdejaars gaan op Romereis', maar wel : 'Laatstejaarsstudenten betalen zelf Romereis dmv een spetterende fuif'. 

· Mond bij mond reclame: 
Zorg ervoor dat mensen over jouw event praten, das de allerbeste reclame...spijtig dat je dat niet kan kopen, maar je bereikt het wel, door alomvertegenwoordigd te zijn. 

  

RECLAME LANGS DE OPENBARE WEG

Door een besluitwet van 1945 is het aanplakken van affiches strafbaar (geldboeten van € 0,64 tot € 24,79 x 200 en gevangenisstraffen van acht dagen tot één jaar). Enkel op de door de overheid aangegeven plaatsen mag je affiches hangen. Verschillende gemeenten voorzien officiële aanplakborden. Meestal moet je de affiches dan binnenbrengen op het gemeentehuis en dan zorgen zij (eventueel mits betaling) voor het ophangen van de affiches.

Als je grote borden langs de openbare weg wil plaatsen met een aankondiging voor de fuif, heb je in vele gevallen een bouwvergunning nodig. Informeer goed op voorhand, zodat je geen boete krijgt voor een bouwovertreding. Voor het plaatsen van reclamepanelen langs gewestwegen heb je de toestemming nodig van de provinciale dienst Wegen en Verkeer.


Reclame via de internet weg 

Iedereen wil wel op de goedkoopste manier reclame maken voor zijn party of event. In dit informatica tijdperk lijkt dat steeds simpeler: een website en enkele e-mails! Helaas is het niet zo simpel als het lijkt. Een website is een manier op je event te ondersteunen, om je sponsors iets extra te gunnen, om al de uitleg die je niet op je flyertje kon zetten te publiceren, om de foto's van de feestende medemens aan de wereld te laten zien, om... Maar helaas is een website (hoe goed hij ook mag zijn) geen garantie voor succes!
Je kan en moet ook gebruik maken van e-mails om het nieuws te verspreiden. E-mails blijven een zeer efficient en goedkope manier van promotie maken. Maar ook hier is een donker kantje! Europa heeft een anti spam wet goedgekeurd. Deze wet houdt in dat je geen e-mails meer mag sturen naar mensen die er niet hebben om gevraagd (spam). Iedereen moet uitdrukkelijk zijn toestemming hebben gegeven om dergelijk mails te ontvangen (opt-in) Bovendien moet in de "to" ook steeds de naam staan van de ontvanger. Indien je toch mails verstuurd, dan loop je de kans dat de provider je afsluit wegens spam. In een later stadium kan je boetes krijgen tot 50.000 euro. Dus pas op naar wie je wat verstuurd. Onze tip: werk samen met websites die een uitgebreide mailinglist hebben. Wil je nog meer reclame, zorg er dan voor dat iedereen die je kent zich bij deze websites registreert! 

	productioneel 


Dit betekent de effectieve opbouw van je event. 

Hieronder volgen een aantal tips: 

· plaats je bestellingen goed op tijd. 

· Laat alles op papier zetten 

· Maak een ruim tijdsplan op, met ruimte voor afwijkingen van je plan. Er loopt sowieso iets mis, waardoor je tijd verliest. 

· Spreek goed af en bepaal of je zelf medewerkers levert voor opbouw tent/ licht en geluid/... 

Dit is de contact lijst. 

Maak een zeer overzichtelijke lijst van alle mensen en firma’s die aan je event meewerken. Naam en telefoonnummer moet je steeds bij de hand hebben. Ook van instanties zoals politie, het rode kruis, je sponsors en mediapartners.

Dit is de lijst met dingen die je moet hebben: 

Grote en gemakkelijke zaken zoals zaal en licht en geluid. Maar ook touw, tape, schaar, mes, zaklantaarn, drinken voor medewerkers, enz. 

Op deze manier kom je niet voor verrassingen te staan. 

Gebruik bij de opbouw van je event NOOIT brandbare materialen, zoals doeken, decoratie, tapijten, kerstbomen,... Ook als je indoor vuurwerk hebt, zorg ervoor dat niemand in de buurt kan komen. 

	PERSONEEL EN MEDEWERKERS 


Als organisator kan je uiteraard medewerkers gebruiken voor je event. 

Als de winst naar de vereniging gaat kunnen de leden van je club steeds meewerken. 

Maar je mag nooit de medewerkers vergoeden voor hun hulp. Wetelijk gezien mag je ze zelfs geen gratis drank aanbieden omdat dit als compensatie kan worden geïnterpreteerd. (= zwart werk) 

Wil je toch een vergoeding geven aan je medewerkers; dan moet je deze mensen officieel inschrijven dmv een dagcontract. Je betaalt dus met andere woorden sociale bijdrage en RSZ. Of je werkt via een interimkantoor, zodat dit kantoor dit voor je regelt. 


Security 

Sinds enkele jaren is de Wet van Tobback van kracht. Dit houdt in dat je geen losse medewerkers mag inschakelen om de veiligheid in 't oog te houden. 

Iedere security persoon moet in bezit zijn van een attest. Deze mensen vind je voornamelijk bij erkende veiligheidsfirma’s. Deze firma’s zijn volledig uitgerust met de nodige materialen zoals walkies, honden, vesten,... 
	wetgeving 


Uiteraard zijn er ook een aantal wettelijke verplichtingen: 

· vergunning om het event te laten plaatsvinden 

· Alcohol en drugs 

· geluidshinder 

· Sabam 

· Billijke vergoeding 

· Vergunning voor sterke dranken 

· Nooduitgangen 

De bekende tapvergunning én de vergunning voor sterke drank heeft een grote transformatie gehad: De tapvergunning is niet meer nodig. De vergunning voor sterke drank initieel nog wel. Maar de gemeente waar het evenement plaatsvindt zal deze vergunning afgeven. 

Wat is er nu veranderd?

De drankvergunning voor voor de slijterij van gegiste dranken (de bekende tapvergunning) wordt afgeschaft. Hier moet je vanaf 5 januari 2006 geen rekening meer mee houden.

De vergunning voor de sterke drank blijft bestaan. Het verschil is echter dat je deze niet langer moet aanvragen aan het kantoor van douane en accijnzen, maar dat deze wordt afgeleverd door de gemeente waar het evenement plaatsvindt. Artikel 9 van de wet van 28 december blijft dus behouden. Dit artikel stelt dat het verkopen van sterke drank voor gebruik ter plaatse op occasionele drankgelegenheden verboden is, tenzij je een machtiging hebt verkregen van het college van burgemeester en schepenen.

  

Verstoring van de nachtrust

Als organisator ben je natuurlijk niet rechtstreeks verantwoordelijk voor het geroep en gezang van fuifbezoekers die zich buiten de fuifzaal bevinden. Toch moet je de nodige maatregelen nemen om te voorkomen dat de fuif de nachtrust van de buren verstoord. Anders is er sprake van een gebrek aan voorzorg. 

Omwonenden van zalen kunnen altijd een beroep doen op de politie op grond van art. 561 van het strafwetboek. Dit artikel dreigt met straffen tegen hen “die zich schuldig maken aan nachtgerucht of nachtrumoer waardoor de rust van de inwoners kan worden gestoord”. Dit artikel laat een zeer subjectieve beoordeling toe. 

Wat moet je verstaan onder nachtgerucht of nachtrumoer? Of zelfs onder nacht, de uren zijn immers niet precies bepaald. De politie hoeft ook niet op een klacht te wachten, ze kan ook op eigen initiatief optreden. 

Als organisator kan je een aantal maatregelen nemen om de geluidshinder te beperken: 

· Wijs de Deejay op de beperkingen wat de geluidsnormen betreft, je kan overwegen om dit ook op te nemen in het contract; 

· Werk indien mogelijk met een geluidsbegrenzer. De politie kan voorafgaandelijk een geluidsmeting uitvoeren, in sommige gemeenten behoort dit tot de standaard service. Op die manier kan de versterker of de geluidsbegrenzer op voorhand goed afgesteld worden. 

· Wegsnijden van de lage frequenties;
· 
· 
In de praktijk zullen niet de luchtgeluiden, maar wel de contactgeluiden n.a.v de lage frequenties voor de meeste overlast zorgen. Met de equaliser kan je de lage frequenties (minder dan 80 Hz of zelfs 100 Hz) wegsnijden. Afhankelijk van de installatie kan men zo zelfs 5 decibel winst doen. De meeste zalen zijn bovendien toch te klein om deze lage frequenties te gebruiken, ze zorgen enkel voor de vervorming van het geluid en voor hinder in de omgeving. Niemand zal merken dat deze weggefilterd zijn. 

· Verbetering qua opstelling of ophanging van de luidsprekers;
Zoals hiervoor al werd aangegeven, worden luidsprekers vaak in een hoek geplaatst. Indien dit gebeurt tegen een scheidingswand met een aanpalende woning dan heeft dit een aantal nadelige effecten, namelijk:
- kleine afstand tussen de bron en de aanpalende woning
- verhoging van het geluidsniveau door reflecties
- grote kans op trillingsoverdracht 
Geluidsfirma’s hebben hierover genoeg kennis en ervaring. 

Wat kan je als organisator concreet doen?

Je kan aan de uitgang een affiche hangen die bezoekers erop attent maakt dat zij die zich schuldig maken aan de verstoring van de nachtrust kunnen geverbaliseerd worden.

Echte dwangmaatregelen neemt men zelden, meestal wordt alleen een proces-verbaal opgemaakt. Komt de zaak toch voor de politierechtbank dan kan deze slechts politiestraffen uitspreken. De geldboete bedragen € 0,25 tot € 0,50 (X 200). In geval van ‘verstoring van de openbare orde’ (een zeer breed begrip) kan de fuif wel worden stilgelegd. Dit gebeurt meestal na enkele waarschuwingen. Dit zal zelden gebeuren omdat een fuif stil leggen voor nog meer ordeverstoring kan zorgen.

Over lawaai buiten de fuifzaal mag je als organisator dan al weinig controle hebben, je kan er als organisator wel op letten dat je in de fuifzaal de geluidsnormen respecteert. De geluidsnormen voor de gespeelde muziek hangen af van de locatie waar je je fuif organiseert. Er wordt hierbij een onderscheid gemaakt tussen ingedeelde en niet-ingedeelde inrichtingen. 

Geluidsnormen voor muziek in niet-ingedeelde inrichtingen

Een niet-ingedeelde inrichting is een inrichting die niet onder de VLAREM-wetgeving valt en die dus niet over een milieuvergunning moet beschikken. Vallen hieronder: openluchtfuiven, de meeste fuiven in tenten, fuiven in zalen waar er slechts occasioneel wordt gedanst (bals,bruiloften, fuiven). Concreet: maximum 12 dansfeesten per jaar met een maximum van twee per maand. 

De geluidsnormen voor niet-ingedeelde inrichtingen worden geregeld door de kaderwet van 18 juli 1973 betreffende geluidshinder en vooral de uitvoeringsbesluiten, het KB van 24 februari 1977 “houdende vaststelling van geluidsnormen voor muziek in openbare en private inrichtingen”. 

De geluidsnormen zijn objectieve normen (aantal decibels), en ze hebben enkel betrekking op de muziek, die bovendien elektronisch versterkt’ moet zijn. Het moet dus niet om nachtlawaai gaan. De straffen voor wie deze geluidsnormen niet respecteert, zijn zeer zwaar. Veel zwaarder dan de straffen voor het verstoren van de nachtrust. Je komt niet voor een politierechtbank maar voor de correctionele rechtbank. De rechtbank kan straffen opleggen van 8 dagen tot 6 maand en/of boetes van € 0,64 tot € 123,95 (X200). Als je bovendien binnen de 2 jaar na veroordeling een nieuwe gelijkaardige inbreuk pleegt, kunnen de straffen worden verdubbeld.

  

De geluidsnormen

In de inrichting (art.2): “in openbare instellingen mag het maximum geluidsniveau voortgebracht door de muziek, 90 decibel niet overschrijden. Dit geluidsniveau wordt gemeten op gelijk welke plaats in de inrichting waar zich in normale omstandigheden personen kunnen bevinden”;

Ten gunste van de buurt (art.3): “De openbare en private inrichtingen waar muziek wordt geproduceerd, moeten zo ingericht zijn dat het geluidsniveau gemeten in de buurt:


1° niet hoger is dan 5 decibel boven het achtergrondgeluidsniveau, indien dit lager is dan 30 dB(A);
2° niet hoger is dan 35 dB(A) indien het achtergrondgeluidsniveau ligt tussen de 30 en 35 dB(A);
3° niet hoger is dan het achtergrondgeluidsniveau indien dit hoger is dan 35 dB(A).

Dit geluidsniveau wordt gemeten in het lokaal of gebouw, met gesloten deuren en vensters”.

Wie kan overtredingen vaststellen?

Alleen bevoegde personen kunnen vaststellingen doen. Dat zijn o.a. de officieren van de politie en bepaalde milieuambtenaren die hiervoor een specifieke bevoegdheid gekregen hebben. Het onderzoek moet gebeuren met erkende toestellen (sonometers).
Als achteraf zou blijken dat onbevoegde ambtenaren zijn opgetreden,dan is het misdrijf niet op geldige wijze vastgesteld. Vraag en noteer dus desnoods identiteit en legitimatiebewijs van de vaststeller. Normaal zullen de officieren van de politie niet overgaan tot inbeslagname of verzegeling van de voorwerpen “die tot het misdrijf hebben gediend”. In de praktijk zal men na een tweetal aanmaningen, in sommige gevallen, toch overgaan tot inbeslagname. 
Wie kan er worden gestraft?

· De personen die inrichtingen of toestellen ‘onder zich heeft’. Als het gaat om een vereniging dan wordt hiermee bedoeld de verantwoordelijke die op dat moment aanwezig was en eventueel de verantwoordelijke persoon die niet aanwezig was, maar die niet voldoende voorzorgen heeft genomen. 

· De persoon die de toestellen heeft bediend, bij voorbeeld de deejay of de geluidstechnicus achter de P.A. 

· De persoon die zich verzet heeft tegen de controle. 

Afwijking van de geluidsnormen

Sinds 1 mei 1999 kan er voor niet-ingedeelde muziekactiviteiten een afwijking worden toegestaan van de gangbare geluidsnormen wanneer er (elektronisch) versterkte muziek wordt geproduceerd ter gelegenheid van kermissen, carnavals, muziekfestivals, fuiven en andere bijzondere feesten of festiviteiten. De uitzondering op de bepalingen van het KB van 24 februari 1977 kan op voorwaarde dat:

1° de muziekactiviteit vooraf is gemeld aan het College van Burgemeester en Schepenen van de gemeente waarin de muziekactiviteit doorgaat;
2° het college, bedoeld in 1° akte heeft genomen van de melding.

Het college kan, vooral wanneer de muziekactiviteit is gelokaliseerd in de nabijheid van stiltebehoevende instellingen of zones, zoals bejaardentehuizen, ziekenhuizen, scholen en natuurreservaten, beperkende maatregelen opleggen, zowel wat het maximum toegelaten geluidsniveau, als wat de duur van de muziekactiviteit betreft, of het college kan de muziekactiviteit op de aangevraagde plaats verbieden. 

	verzekeringen 


Ook al neem je als organisator de nodige voorzorgen, toch kan er altijd iets misgaan. Om je in te dekken tegen de verschillende risico’s die aan het geven van een fuif verbonden zijn, kan je vooraf een aantal verzekeringen afsluiten. Als je een fout maakt waardoor schade ontstaat, kan je burgerrechtelijk aansprakelijk gesteld worden. Gelukkig kan iemand die aansprakelijk gesteld wordt, in veel gevallen rekenen op de bescherming door een verzekering die de schadevergoeding op zich neemt. Zo worden de belangen beschermd van elke persoon die door de fout van iemand anders schade lijdt. Maar ook de belangen van de persoon die de schade heeft veroorzaakt, worden beschermd. Verzekeringen zijn niet alleen een zaak voor de organisator, ook de zaaluitbater heeft bepaalde verplichtingen. Hier vind je een overzicht. 


Wie een zaal huurt, informeert bij de zaaluitbater best of er een brandverzekeringspolis werd afgesloten. In het contract met de zaaluitbater moet vermeld staan dat de eigenaar ‘afstand van verhaal’ doet ten aanzien van de inrichters. Deze clausule voorziet dat indien brand ontstaat op een moment dat het gebouw of delen ervan verhuurd wordt, toch de eigen brandpolis van de eigenaar van toepassing is. In feite zou ook de verzekeringsmaatschappij in haar contract met de zaaluitbater afstand moeten doen van verhaal bij verhuur. Als je een gemeentelijke zaal huurt, is dit meestal in orde. Als er geen “afstand van verhaal” voorzien is in de brandpolis van de eigenaar, dan sluit je best zelf een aparte brandpolis af voor de periode dat je gebruik maakt van de zaal, en voor de inboedel.

Opgelet:

· De voorwerpen die je zelf in het gebouw/de zaal opstelt (bijvoorbeeld de muziekinstallatie) vallen uiteraard niet onder de vaste inboedel en bijgevolg ook niet onder de “afstand van verhaal”. Deze voorwerpen moet je, als je dit nodig vindt, nog apart verzekeren. (zie verzekering “alle risico’s”) 

· De brandverzekering dekt enkel schade veroorzaakt door een aantal welomschreven (brand, ontploffing, water,…) Schade te wijten aan andere redenen wordt niet door een dergelijke polis gedekt en dient eventueel nog apart verzekerd te worden via een polis “contractuele aansprakelijkheid”.(zie verzekering 
· contractuele aansprakelijkheid) 
Objectieve aansprakelijkheid brand en ontploffing

Door de wet van 30 juli 1979 betreffende de preventie van brand en ontploffing (BS 20 september 1979) en betreffende de verplichte burgerrechtelijke aansprakelijkheid in dergelijke gevallen (KB 28 februari 1991, BS 13 april 1991) moet het merendeel van de voor publiek toegankelijke inrichtingen verplicht verzekerd zijn tegen lichamelijke en stoffelijke schade ten gevolge van brand en ontploffing. O.a. dancings, discotheken en alle openbare gelegenheden waar er wordt gedanst, vallen hieronder. De meeste zalen zullen dus beschikken over dergelijke verzekering. 

Uit antwoorden op parlementaire vragen blijkt dat infrastructuur die slechts zeer occasioneel gebruikt wordt, niet geviseerd wordt door deze reglementering. Bovendien worden klassieke tenten van deze verzekering uitgesloten op grond van punt III, 16° van de ministeriële omzendbrief van 3 maart 1992.

De gewone verzekering Burgerlijke Aansprakelijkheid -privé-leven dekt een aantal dingen niet die je in verenigingsverband doet. Je doet er goed aan een verzekeringspolis ‘burgerlijke aansprakelijkheid' af te sluiten voor de schade die door een fout, een onvoorzichtigheid of een nalatigheid van één of meerdere van deze vrijwilligers werd toegebracht aan derden. In de meeste gevallen wordt deze schade immers niet gedekt door de klassieke ‘familiale’ polis van de betrokkene, als die er al is. 
Zonder bijkomende verzekering Burgerlijke Aansprakelijkheid kan de organisator opdraaien voor schade die voortvloeit uit de organisatie. Bij een feitelijke vereniging zal dit altijd op de verantwoordelijke persoon worden verhaald. Heeft de organisatie een vzw-structuur, dan zal de schade normaal op de vereniging worden verhaald.

Wat de bijkomende verzekering betreft heb je twee mogelijkheden: 

· Je sluit een dagverzekering af, bovenop de bestaande verenigingspolis, dit is het meest raadzame als je slechts af en toe iets organiseert. 

· Als je regelmatig evenementen op poten zet, sluit je best een BA exploitatie of uitbating af op jaarbasis. 

Een verzekering BA is echter geen ontlasting van mogelijke schuld. Je moet er dus steeds voor zorgen dat de organisatie goed is opgezet en dat het risico dat er iets fout loopt, zo klein mogelijk wordt gehouden. De schade mag dus niet te wijten zijn aan eigen schuld, een actieve daad of nalatigheid.

Meestal zijn enkel de organisator en zijn ‘afgevaardigden’ (de personen betrokken bij de organisatie) die schade berokkenen, gedekt door dergelijke verzekering. 

De verzekering Burgerlijke Aansprakelijkheid dekt twee soorten schade:

· Materiële schade aan derden. 

· Lichamelijke schade: voor de terugbetaling van medische kosten tot een invaliditeitsuitkering. 


Let op! 

Alles wat je ter beschikking hebt, bijvoorbeeld gehuurde zaal, materialen,… wordt dus niet gedekt door de verzekering Burgerlijke Aansprakelijkheid. Hiervoor kan je een brandverzekering en een verzekering contractuele aansprakelijkheid nemen. 
Als je een zaal huurt, dan wordt er verwacht dat je de zaal na afloop in dezelfde staat achterlaat als waarin de zaal zich bevond voor de activiteit. Als er schade is, dan wordt volgens het Burgerlijk Wetboek ‘de huurder vermoed aansprakelijk te zijn’. Tenzij natuurlijk het tegendeel kan bewezen worden, en het bijvoorbeeld gaat om:

· een geval van overmacht (bvb. blikseminslag); 

· een niet-oordeelkundige bouwconstructie; 

· het overslaan van vuur van een naburig goed. 

Als de zaaleigenaar een brandverzekering heeft met afstand van verhaal ten aanzien van de huurders dan zijn een aantal schadegevallen ten gevolge van brand, ontploffing, wateroverlast, … verzekerd met deze brandverzekering. Schade die echter werd veroorzaakt door een oorzaak die niet in de brandpolis omschreven staat, is dus niet door deze polis verzekerd. 
Ook de polis burgerlijke aansprakelijkheid dekt enkel de buiten-contractuele aansprakelijkheid. Een “toevertrouwde zaak” is meestal uitdrukkelijk uitgesloten binnen de gewone BA, toevertrouwde zaken worden niet verzekerd via de Burgerlijke Aansprakelijkheidsverzekering. Met een verzekering contractuele aansprakelijkheid kan de schade die door toedoen van de organisator tijdens een activiteit ontstaan is, worden vergoed.

Opmerkingen: 

· De verzekeringsmaatschappij kan echter altijd de onkosten van de schade terugeisen van de verantwoordelijke voor de schade (als deze gevonden wordt), als: 
het een ‘vrijwillige’ schade betreft: van iedereen; 
het een ‘onvrijwillige’ schade betreft: van iedereen die niet tot de medewerkers van de organisatie behoort. M.a.w. vandalisme wordt niet gedekt door deze verzekering, de verzekering zal trachten de onkosten die hieraan vasthangen te verhalen op de dader. 

· Bij herhaaldelijk schadegevallen kan de verzekeringsmaatschappij weigeren nog langer te verzekeren. 

Met deze verzekering kan je voorwerpen, naast de risico’s van een brandpolis, ook laten verzekeren tegen risico’s als vandalisme en diefstal. Opgelet: ‘verdwijning’ van een voorwerp (diefstal zonder sporen van braak) wordt nooit verzekerd! 

Zowel materiaal dat je eigendom is, als materiaal dat je huurt, kan je op deze manier verzekeren. Bij gebruik van eigen materiaal dat al verzekerd is, blijft het materiaal verzekerd als het zich (tijdelijk) op een andere locatie bevindt. Wie regelmatig materiaal huurt, kan best een abonnementspolis op jaarbasis afsluiten. Meestal betaal je een percentage op de nieuwwaarde. Materiaal dat ouder dan 5 jaar verzekeren heeft weinig zin, dit materiaal heeft maar een erg beperkte waarde meer en toch is de premie gebaseerd op de nieuwwaardeprijs. 

Een verzekering ‘alle risico’s’ is echter geen ontlasting van mogelijke schuld. Je moet er dus steeds voor zorgen dat de organisatie goed is opgezet en dat het risico dat er iets fout loopt, zo klein mogelijk wordt gehouden. De schade mag dus niet te wijten zijn aan eigen schuld, een actieve daad of nalatigheid. 

Net als bij de verzekering contractuele aansprakelijkheid, kan de verzekeringsmaatschappij in geval van schade de kosten terugeisen van de verantwoordelijke voor deze schade (als deze gevonden wordt) indien: 
Het gaat om ‘vrijwillige’ schade: van iedereen; Het gaat om ‘onvrijwillige’ schade: van iedereen die niet tot de medewerkers van de organisatie die de polis heeft afgesloten behoort. 

Heel wat gemeenten hebben voor hun gemeentelijke infrastructuur een verzekering die de burgerlijken en de contractuele aansprakelijkheid dekt, en waarin ook vandalisme is opgenomen. Soms kunnen verenigingen die gebruiken maken van deze infrastructuur ook via deze verzekering gedekt worden.  


Bij de organisatie van een fuif of een groot evenement komen de risico’s op ongevallen om het hoekje loeren. Zeker bij de op- of afbouw lopen vrijwilligers risico’s. Zo kunnen medewerkers gekwetst geraken bij de opbouw van het podium, het opzetten van een tent, het aansluiten van de nodige nutsvoorzieningen, het ophangen van spandoeken van sponsors, … 
Je kan overwegen om hiervoor een ongevallenverzekering af te sluiten. 

· In principe kan je elk mogelijk risico bij een verzekeringsmaatschappij laten verzekeren. In praktijk maak je best eerst een kosten – baten analyse: weegt het voordeel van de verzekering wel op tegen de financiële kostprijs? 

· Weeg de opportuniteit van een verzekering ernstig af aan de hand van de plaats en soort van de activiteit, het verwachte aantal deelnemers enz. 

· Je start best met het verzekeren van de zwaarste risico’s en vul dit indien nodig aan met verzekeringen voor de minder zware risico’s. 

· En tenslotte: voorkomen is beter dan genezen. Hoe goed je ook verzekerd bent, het is altijd beter als je via een goede preventie een ongeval hebt kunnen voorkomen. 
	event


De beste tip is : Blijf kalm. 

In tijden van nood kan enkel kalmte je redden. Het heeft geen zin om te op te jagen, dat helpt niet. 

· Het is belangrijk om voor de start van de fuif samen met de zaaluitbater een inventaris op te maken, niet alleen van drank en glazen maar ook van eventuele schade in het gebouw. Zo vermijd je dat je verantwoordelijk gesteld wordt voor schade die de vorige gebruikers hebben aangebracht. Je doet dit best met twee mensen van de organisatie. 

· Lees op voorhand nog eens goed alle contracten na. 

· Test de muziek- en lichtinstallatie. 

· Zorg ervoor dat de controle bij de inkom goed georganiseerd is. Gebruik eventueel nadarafsluiting, zo kan je de mensen die binnenkomen en buitengaan beter van elkaar scheiden en maak je controle eenvoudiger. 

· Voorzie steeds een gesloten doos of box (met gleuf) waarin de gebruikte drankbonnen kunnen worden gedeponeerd. 

Tijdens een fuif is de bar de belangrijkste bron van inkomsten. Ervaringen leren echter de winst vaak 20 à 25% lager ligt dan verwacht. Er bestaan verschillende mogelijke oorzaken:

· Slechte controle op het (her)gebruik van de bonnetjes 

· Medewerkers die drank weggeven aan vrienden of die zelf drinken zonder een drankbon in te leveren 

· Drankbonnen die verdwijnen in de zakken van… 

· Medewerkers die geen ervaring hebben met tappen 

· Te veel aangesloten vaten op het einde van de fuif 

Wij geven je enkele tips om de bar efficiënt te beheren: 

· Bij elke brouwerij kan je gratis terecht voor een tapcursus, voor een organisatie kan dit bovendien een interessante activiteit zijn. Je kan hiervoor ook terecht bij de Nationale Dienst voor het Debiet van het Bier! Informeer ook eens bij de jeugdhuiskoepels, ook zij bieden tapcursussen aan. 

· Maak zowel voor als na de fuif een stock op van de drank. Je kan dit best met twee medewerkers doen. Tel altijd de volle flessen en vaten en nooit het leeggoed! 

· Werk altijd met een doorgeeftoog. Zo kan je de hele zaak beter controleren en loopt alles meer geordend. 

· 
· Je schenkt je dranken best niet te lang op voorhand in, niemand drinkt graag lauwe consumpties. Zelfs een pint in een plasticbeker moet goed gepresenteerd worden. 

· Duid een toogverantwoordelijke aan. Deze persoon controleert of alles goed verloopt. Hij/zij kan ook zorgen voor het aansluiten van de biervaten en het regelmatig bijvullen van de frigo’s. 

· De kartonnen dozen, kisten of emmers voor de gebruikte drankbonnen moeten consequent gebruikt worden. 

· Medewerkers beloon je niet door hen de ganse tijd gratis te laten drinken achter de toog. Beter is hen achteraf uit te nodigen voor een medewerkersfeestje (bij de evaluatie). Of je organiseert achteraf een leuke uitstap voor de medewerkers. 

· Wanneer de fuif georganiseerd wordt door meerdere organisaties neemt de kans op misbruiken toe. Het gevaar bestaat dat medewerkers zich niet echt verantwoordelijk voelen voor het (eind)resultaat. De controle op de toog zal dan ook strenger moeten zijn. Je kan een toogverantwoordelijke uit een andere groep bij de dienstdoende ploeg plaatsen. 

· Bepaal de prijs van je consumpties in functie van de som die je verschuldigd bent aan de brouwer en/of de zaaluitbater. Hou er ook rekening mee dat de prijs van je consumpties mee in aanmerking genomen wordt bij de berekening van Sabam. 
	afbouw


Maak ook voldoende afspraken met iedereen over de afbouw. Na je event moet er dus een afbraak ploeg staan dat ervoor zorgt dat alles netjes terug in de juiste staat wordt hersteld. 

Voorzie genoeg vuilzakken en afvalcontainers. Zorg dat iedereen zijn spullen terug heeft...

	betalingen


Doe je betalingen op tijd. 

Indien je geen geld hebt, babbel met de leverancier over afbetalingen, jezelf verstoppen heeft geen zin. 

FINANCIES DAG ERNA

· Wacht niet te lang met de betalingen (SABAM, zaaluitbater, brouwer, …). 

· De medewerkers zullen graag weten wat hun inspanningen hebben opgeleverd. Zorg voor een financieel verslag. 

	aFhandeling


Sponsors en medewerkers hebben graag een herinnering: stuur foto’s posters flyers... enz op. Bedankt ze hartelijk voor de medewerking en dan zullen ze je volgend event waarschijnlijk terug steunen. 

	TIPS


· Als je een varende bootfuif wil doen, bestel dan een nederlandse boot. Op die manier ben je geen sabam en billijke vergoeding schuldig omdat je wettelijk een event organiseert op nederlandse bodem. En dit kan een mooie duit schelen... 
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Hoe organiseer ik een evenement?








